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Mobile Internet-Nutzung nimmt kontinuierlich zu 
10 Mio. Smartphones in 2011 

Quelle: BITKOM, Netzgesellschaft 2011; Google, The Mobile Movement 2011 

Aufgrund der steigenden Anzahl an Smartphone-Nutzern und immer attraktiveren 
Daten-Flatrates im Handymarkt nimmt die mobile Internet-Nutzung kontinuierlich zu.  

Für 2011 werden bereits über 10 Mio. Smartphones in Deutschland prognostiziert. 
Mehr als 40% der unter 40-Jährigen besitzt  bereits ein Smartphone.  

Dabei waren 81% aller Smartphone-Nutzer in der letzten Woche über das mobile 
Device im Internet - in erster Linie um News und Sportinfos abzurufen.   
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Mobile Advertising immer relevanter 

Der steigende Absatz von Smartphones sorgt für ein nachhaltiges Wachstum an 
mobiler Internetnutzung und wirkt sich damit auch positiv auf die Buchung von Mobile 
Advertising aus.  
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Wirkungsnachweis für Mobile Advertising  

Um den Mobile Advertising Markt weiter voran zu bringen werden 
Wirkungsnachweise mobiler Kampagnen für Werbungtreibende und Vermarkter 
unerlässlich.  

d.core bietet gemeinsam mit der Berliner Meetrics GmbH das erste Tool zu Messung 
der Werbewirkung mobiler Werbekampagnen unter Berücksichtigung der 
Kontaktfrequenz:  

Branding-Wirkung  
einer mobilen Kampagne 
in Bezug auf Marken- und 
Werbeawareness, Marken-
beurteilung, Relevant Set 
und Aktivierungsleistung. 

Kontaktfrequenz u. 

Klickinformation  
pro  Kampagne und 
Werbeformat pro User. 

Seitenverweildauer u.  AdViewtime  
pro  Werbeformat und Werbeträger.  

MOBILE 
EFFECTIVE-

NESS METER 
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MEM - Mobile Effectiveness Meter 
Methodik  

Der MEM erfasst die alle relevanten Leistungswerte über einen zweitstufigen Ansatz, 
durch die Kombination aus Tracking und Befragung erhoben:  

Tracking 
 

Befragung  

Listener Script auf der 
mobilen Internet-Seite 

Hash Code im Werbemittel 

Messung der 
Kontaktzahl, 
Visibility in % und 
AdViewtime in 
Millisekunden pro 
Mobile Device 

Mobile Ad 

Einladung zur 
Umfrage 

Zu einem späteren Zeitpunkt 
wird der User per Overlay zu 
einer kurzen Werbe-
wirkungsbefragung auf dem 
Mobile Device eingeladen: 
Å Gestützte Werbeerinnerung 
Å Gestützte Markenbekanntheit 
Å Markenimage 
Å Info-, Kaufabsicht etc. 

 

Als Referenzgruppe wird 
zusätzlich, idealerweise vor 
Start der Kampagne, eine sog. 
Kontrollgruppe, Personen ohne 
Kampagnenkontakt befragt.    
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MEM - Mobile Effectivitäts Meter 
Ergebnisse  

MEM ermöglicht eine detaillierte Analyse und Bewertung mobiler Werbekampagnen 
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*Der Fragebogen wird individuell auf Ihre Bedürfnisse angepasst werden. Dargestellt sind  fiktive Daten 
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MEM - Mobile Effectiveness Meter 
Technische Voraussetzung 

Einbau des Listener Scripts der Meetrics GmbH in mobile enabled 
Portale (Apps können mit diesem Ansatz nicht berücksichtig 
werden). Das Skript misst pro Werbeauslieferung, die mit einem 
Hash-Code versehen ist,  die Kontaktzahl, die AdViewtime sowie die 
Seitenverweildauer und liefert an die relevanten Personen per Layer 
die Einladung zur Werbewirkungsbefragung aus.   

Das Skript bzw. die Messung  berücksichtigt alle unterschiedliche 
Bildschirmgrößen der Mobile-Devices, Geräte, Browser und 
Betriebssysteme. Je nach technischem String wird ein spezieller 
Smartphone-Befragungs-Layer ausgeliefert und die Befragung 
entsprechend angepasst. 

Der Mobile Effectiveness Meter (MEM) ist iPhone / iOs, 
Blackberry/RIM und Android auf mobile enabled Sites (mobile 
Browsing über den Browser, keine Apps) einsetzbar.  
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