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DCORE MEDIENNUTZUNGSSTUDIE 2022

STUDIENSTECKBRIEF

// Methode deutschlandreprasentative Onlinebefragung
/I Zielgruppe Onliner (Internetnutzung in den letzten drei

Monaten) zwischen 16 und 69 Jahren
// Stichprobe n=1.015
// Daten gewichtet nach b4p Strukturdaten (Geschlecht x

Alter, Bildung)
// Feldzeit Dezember 2021
// Inhalte Mediennutzung und -einstellung, Podcasts,

Influencer, Streaming, Digitalabos, Medienethik

// Durchfiihrung  DCORE GmbH mit Talk Online Access Panel
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PODCASTS 2022

DU BIST, WAS DU HORST?

Am Trend Podcasts fuhrt aktuell kaum ein Weg vorbei. Aber

was steckt dahinter — warum horen Onliner gerne Podcasts?

* In wie viele Podcasts wurde schon hineingehort? Wie
viele Podcasts horen Onliner regelmaldig?

«  Was bewegt Menschen dazu, Podcasts zu héren?

* Und bei welchen Gelegenheiten werden Podcasts am
haufigsten gehort?

Diese und viele weitere Fragen beantwortet unsere
Mediennutzungsstudie 2022.
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MANAGEMENT SUMMARY

Podcasts: Auf dem Weg vom Nischenprodukt zum Mainstream

Horen mind.
gelegentlich Podcasts

Horen keine Podcasts

Hér-Charakteristika @ Einstellungen Podcast-Horer Q)

@ ausprobierte Podcasts Podcast-Horer sind der Digitalisierung
gegenuber sehr positiv eingestellt. Sie
schatzen nicht nur die Vorteile, sondern
@ Hordauer (in Minuten) bringen sich auch selbst aktiv ein.

@ regelméaRig gehorte Podcasts

Top3 Hor-Griinde @ Top3 Hor-Gelegenheiten

beim Entspannen/

Unterhaltung Nichts-Tun

Weiterbildung beim Putzen

Informations- beim Kochen/
gewinnung Backen

Quelle: DCORE Befragung Mediennutzung 2022 | Basis Gesamt n = 1.015, Podcast-Horer n = 294 | Fragen: Horst Du zumindest gelegentlich Podcasts?; Und wenn Du @Anlichen Tag vor Augen
fuhrst, wie viele Minuten am Tag verbringst Du dann durchschnittlich mit Podcast-Horen?; Wie viele verschiedene Podcasts hast Du bereits angehort oder zumindes 0 ,p d wie viele Podcasts
horst Du regelmaf3ig?; Wenn Du Dich aber fur einen Podcast entscheidest — was sind dann Deine drei Hauptgrtinde dafiir?; Bei welchen Gelegenheiten horst Du Pod
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MEHR ALS JEDER VIERTE DEUTSCHE ONLINER HORT PODCASTS
— UND ZEIGT SICH DABEI SEHR PROBIERFREUDIG.

29% der deutschen Onliner héren Podcasts

- 25% 18%

Gen X Babyboomers*

Der durchschnittliche deutsche Onliner hat
bereits 15 Podcasts probegehért und
hért 2 Podcasts regelmaRig.

Durchschnittlich hort ein Podcast-Horer
56 Minuten pro Tag Podcasts

38 48

Gen X Babyboomers* Gen X Babyboomers*

Seite | 5 Copyright DCORE GmbH 2022 gpgagé



WAHREND GEN Z TAGLICH AM LANGSTEN PODCASTS HORT,
ZEIGT SICH GEN X AM PROBIERFREUDIGSTEN.

Podcasthorer
@ ausprobierte 15
Podcasts
@ regelmalig 5
gehorte Podcasts
@ Hordauer Min.

Top3 Unterhaltung

Hor-Griinde Weiterbildung
Informations-
gewinnung
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Mannlich

P
E

54 Min.

1. Unterhaltung
2. Weiterbildung

3. Informations-
gewinnung

GenerationY Generation X

T
T |

66 Min.

Generation Z

Weiblich

55 Min. ‘ 67 Min. 38 Min.

1. Informations-
gewinnung

1. Unterhaltung 1. Unterhaltung 1. Unterhaltung

2. Informations- 2. Weiterbildung 2. Weiterbildung

gewinnung
3. Weiterbildung

B S

gewinnung

3. Integration in

den Alltag 3. Kurzweiligkeit

—F

Babyboomers*

—
E

48 Min.

1. Informations-
gewinnung

2. Gute Themen-
auswahl

3. Entspannung
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PODCASTS DIENEN PRIMAR DER UNTERHALTUNG, DIE HOR-
GRUNDE VARIIEREN ABER VON GENERATION ZU GENERATION.

WELCHE DREI HAUPTGRUNDE SPRECHEN FUR DAS PODCAST-HOREN?

e Podcast-Horer

Gesamt Mannlich Weiblich Generation Z Generation Y Generation X Babyboomers*
Unterhaltung 37% I 33% I 42% I 37% I 43% I 35% I 27%
Weiterbildung 32% I 31% I 34% S 35% I 39% Bl 23% Il 25%
Informationsgewinnung 32% B 30% B 34% B 20% B 28% B 48% B 32%
Entspannung 24% B 23% B 20% B 25% B 20% B 25% B 30%
Gute Themenauswahl 23% Bl 22% B 24% B 24% B 25% M 15% B 30%
Integration in den Alltag 20% M 14% B 27% B 26% B 21% B 19% W 11%
Fan eines/ mehrerer Podcasts 20% B 20% B 20% B 23% B 19% B 19% B 19%
Zeitliche Flexibilitat 19% 7% Hl 20% l 23% B 16% Bl 19% M 18%
Kurzweiligkeit 16% Hl 23% 9% I 6% Bl 18% B 26% W 9%
Ungezwungenbheit 15% M 18% B 1% B 20% M 12% M 13% B 21%
Sympathischer Sprecher 14% M 14% B 14% B 22% M 15% I 4% B 18%
Keine Alternative 3% I 3% I 3% I 4% I 5% | 1% 0%
Zeitgeist | 2% | 1% | 3% 0% | 3% I 2% | 2%
anderer Grund | 1% | 1% | 1% 0% | 2% 0% | 2%
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SO VIELFALTIG DIE GRUNDE, WARUM MAN PODCASTS HORT,
SO UNTERSCHIEDLICH IST AUCH DAS HORVERHALTEN.

.. 2 v =
HORMOTIV: ENTSPANNUNG e \WEITERBILDUNG 222 INFORMATIONS- —
GEWINNUNG
@ Hordauer 53 Minuten /Ta 48 Minuten /Ta 40 Minuten/Ta
/ Tag g9 g
@ ausprobierte Podcasts 13 ausprobiert 20 ausprobiert 16 ausprobiert
@ regelmaldig gehorte Podcasts 2 regelmiBig 3 regelmaBig 2 regelmiBig
61% beim Nichts-Tun 60% beim Nichts-Tun 66% beim Nichts-Tun
Top3 Hor-Gelegenheiten 36% vor/ nach dem Schlafen 43% beim Putzen 39% beim Putzen
34% beim Putzen 39% beim Spazieren 29% vor/ nach dem Schlafen
Podcast-Hoérer, die sich Podcast-Horer, die sich weiterbilden Podcast-Horer, die Informa-
Fazit entspannen wollen, horen wollen, probieren und héren am tionen erhalten wollen, horen
taglich am langsten Podcasts. meisten verschiedene Podcasts. taglich am kiirzesten Podcasts.

Quelle: DCORE Befragung Mediennutzung 2022 | Basis Podcast-Hdérer, die Podcasts zur Entspannung hdren n = 70, Podcast-Horer, die Podcasts zur Weiterbildung horen n = 94, Podcast-Horer, die Podcasts
zur Informationsgewinnung héren n = 94 | Fragen: Und wenn Du Dir einen gewohnlichen Tag vor Augen flihrst, wie viele Minuten am Tag verbringst Du dann durchschnittlich mit Podcast-Héren?; Was
wirdest Du sagen: Wie viele verschiedene Podcasts hast Du bereits angehdort oder zumindest reingehdrt?; Und wie viele Podcasts horst Du regelmalig?; Bei welchen Gelegenheiten horst Du Podcasts?
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PODCASTS GENIEREN DIE VOLLE AUFMERKSAMKEIT, DENN SIE
WERDEN UBERWIEGEND BEIM NICHTS-TUN GEHORT.

beim Entspannen, Nichts-Tun
beim Putzen

beim Kochen / Backen

beim Einschlafen/ Aufwachen
im Auto

beim Spazieren

in offentl. Verkehrsmitteln
beim Handwerken

beim Essen

beim Sport

beim Arbeiten

beim Einkaufen / Shoppen

in einer anderen Situation
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Podcast-Horer

Gesamt

58%
37%
30%
28%
26%
24%
21%
16%
15%
14%
11%
6%
3%
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Mannlich

B 59
B 25%
B 19%
B 28%
B 27%
B 20%
B 5%
B 14%
B 14%
B 17%
B 12%
B s%

| 3%

Weiblich

B 55%
B 47%
B 21%
B 27%
B 25%
B 29%
B 18%
B 17%

B 17%

B 1%

B 1%

| 4%

| 3%

Generation Z

B 51%
B 43%
B 44%
B 35%
B 32%
B 34%
B 27%
B 20%
B 24%
M 20%

B 9%

B 15%

| 3%

BEI WELCHEN GELEGENHEITEN HORST DU PODCASTS?

Generation Y

B 48%
B 42%
B 32%
B 30%
B 33%
B 31%
B 28%
B 24%
B 18%
M 20%
B 17%

i 7%

| 3%

Generation X

N 72%
B 26%
B 17%
M 22%
B 17%
B 15%
B 15%
7%

| 4%

I 5%

B 10%

| 2%

| 4%

Babyboomers*

I 66%
B 32%
B 30%
B 22%
B 16%
B 1%

I 5%

I 5%

B 14%

I 5%

I 5%

0%

| 2%
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PODCASTHORER SIND IN DER DIGITALEN WELT ZUHAUSE - SIE
ZELEBRIEREN DIE DIGITALISIERUNG UND NEHMEN AKTIV TEIL.

=222 Deutsche Podcast-

mm Onliner Horer

43 54, ... fallt es schwer, ,,offline” zu sein

26% 40% ... haben schon mal ein Produkt gekauft, weil es von einem Influencer empfohlen wurde. Einstellungen

b3% 62% ... finden es gut, dass Websites ihre Angebote auf individuelle Bedurfnisse zuschneiden.

34 48 ... posten aktiv Inhalte auf Instagram.

13% 18+ ... posten aktiv Inhalte auf TikTok. Mediennutzung
5% 99 ... posten aktiv Inhalte auf Twitch.

61% 75% ... haben mindestens einen Videostreaming-Dienst (z.B. Netflix, Amazon Prime) abonniert.

39% 56% ... haben mindestens einen Audiostreaming-Dienst (z.B. Spotify, Audible) abonniert. Streaming

23% 28% ... haben mindestens einen TV-Streaming-Dienst (z.B. Sky/ Sky Ticket) abonniert.

48 58% ... finden Spotify sympathisch (7op2-Werte).

42 b4, ... finden Audible sympathisch (Top2-Werte). Sympathie

56% 62% ... finden arte sympathisch (Top2-Werte,.
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