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ZIELSETZUNG DER STUDIE VDZ

Das Ziel der Studie ist es, eine Wirkungsforschung

zu digitalem Native Advertising durchzufihren, um die

Starken von Native Advertising herauszuarbeiten.

Dabei wird die Rolle des Involvement der Nutzer mit Native Advertising im
Vergleich zu Display Kampagnen und die damit verbundene Werbewirkung
herausgearbeitet.

Folgende Fragen werden durch die Studie beantwortet:

» Die Stérken von Native Advertising bzw. verschiedener Formate im | L ST e i Sl
Vergleich zu Display Werbung ' .

» Rolle bzw. Funktion von Native Advertising im digitalen MediaMix

» Werbewirkung von Native Advertising Kampagnen und
den verschiedenen Native Werbeformate
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VDZ

Argumente fiir Native Ads

Bildnachweis: Photo by Kelly Sikkema on Unsplash Copyright DCORE GmbH 2018 *Zustimmung Top2 Box 07@%



VDZ

Native Ads sind informativ und werden beachtet.

Native Ads sind ansprechend, ihre Inhalte werden
verstanden und sie sind informativ. Vor allem
interessierte Personen werden angesprochen.

: Native Ads sind
e verstandlich
o oy *
91% Native Ads sind
Native Ads sind
informativ

88%

glaubwiirdig
84%'

Copyright DCORE GmbH 2018 *Zustimmung Top2 Box €@ ZLORE



ATTRAKTIVITAT VON NATIVE ADS VDZ

______________________________________________________________________________________________________________________________

Native Ads gefallen auf Anhieb 80% sehr gut, gut oder eher gut. Je besser die Natives gefallen, |
desto eher werden sie angeklickt. !
Gesamtbewertung der Native Ad Klickraten (CTR Index zum Mittelwert)
Wie gefallt Nutzern die Native Ad insgesamt? Welcher prozentuale Anteil (im Vergleich zu den
Werbemitteleinblendungen) hat den Native Ad Teaser angeklickt, ? 0
(Angaben abhédngig vom Gefallen der Native Ad) >
“3 R
Gesamtnote
Native Ads: 111 Native Ad gefallt sehr gut
2,6
80% bewerten 6 = Uberhaupt nicht gut /\
Native Ads 5 i
Gesamtnote positiv. 4
Display: 3 Index Mittelwert = 100
r ® 1 =sehrgut
57% bewerten
Display Ad
positiv. ’ 82 Native Ad gefallt nicht gut
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INVOLVEMENT VDZ

Native Ads sprechen Personen mit Interesse zum dem Thema an, mit welchem sich das Native Ad und damit die Marke des
Werbungtreibenden beschiftigt. Je hoher das Involvement, desto besser werden Native Ads beurteilt.

Gesamtbewertung der Native Ad

Themeninteresse
Wie geféllt Nutzern die Native Ad insgesamt?

Wie interessant sind ganz allgemein folgende Themen fiir Sie?

] Gesamt Hohes Involvement
sehr interessant (Personen mit Themeninteresse)
Top2 = Hohes
Involvement: 0 § 0g 3
: 73%
eher interessant (2

26

eher nicht interessant 20

Top3:
84%

Uberhaupt nicht interessant 6 Top3:

80%

Quelle: VDZ Native Advertising Wirkungsforschung 2018 Gesamt n = 5.011, Hohes Involvement n = 3.735; Angaben in Prozent
Frage: Wie interessant sind ganz allgemein folgende Themen fir Sie? Wie hat Ihnen der Beitrag insgesamt gefallen?
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ATTRAKTIVITAT VON NATIVE ADS VDZ

______________________________________________________________________________________

N -

____________________________________________________________________________________________________________________________

... ist gut verstandlich

== 91009
= 88009

... ist informativ

.. ist ansprechend gestaltet __—= 85 @0 33
... ist glaubwiirdig _—= 800y

.. ist iberzeugend 78 @ @ 83

.. ist auffallig 3@ @77
, : Nur 21%
... hat mir neue Aspekte zu dem Thema vermittelt . 6@ @73 =
bewerten Native
... ist interessant fiir mich Ads als 65 @ ® 72 SN
i irrefiihrend. '
... regt mich zum Nachdenken an 64 @ @70 <
... hebt sich von anderen Artikeln zu dem Thema ab 3@ @ 68 ® Gesamt
... ist irrefihrend fur den Betrachter 21 @21 @ Hohes Involvement
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VDZ

Native Ads sind facettenreich.

Die unterschiedlichen Native Formate Uberzeugen
mit jeweils eigenen Starken je nach Zielgruppe und
Kampagnenziel.

- s: Denise J k Copyright DCORE GmbH 2018 O?@Ré



NATIVE FORMATE VDZ

Native Ads sind facettenreich. Bei der Gestaltung von Natives bieten sich unterschiedliche Formate an.
In der Studie wurden Artikel, Listicles, Bildergalerien und Videos berlicksichtigt.

Artikel Listicle Bildergalerie Video
| | TTTT
—— 1 — —

——— 2 < y = >
EE—— E— 3. —_— TTiNl

Wie hat Ihnen der Beitrag insgesamt gefallen? 7 = sergut, ..., 6 = sehr schlecht
2 3

18

24

38

35

Gefallen sehr gut, gut oder eher gut
81% 12% 89% 12%

Quelle: VDZ Native Advertising Wirkungsforschung 2018 Gesamt n = 4.917, Artikel n = 2.896, Listicle n = 840, Bildergalerie n = 418, Video n = 763; Top2 Box (stimme voll und ganz zu/stimme eher zu), Angaben in Prozent
Frage: Wie hat Ihnen der Beitrag insgesamt gefallen?
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NATIVE FORMATE VDZ

______________________________________________________________________________________________________________________________

... ist gut verstandlich o
® Gesamt /
... ist informativ ® Artikel Listicle
) Bildergalerie Video
... Ist ansprechend gestaltet o
.. ist glaubwiirdig o
... ist Uiberzeugend (
... ist auffallig

... hat mir neue Aspekte zu dem Thema vermittelt
... ist interessant fir mich
... regt mich zum Nachdenken an

... hebt sich von anderen Artikeln zu dem Thema ab

... ist irrefihrend fur den Betrachter

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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NATIVE FORMATE

______________________________________________________________________________________________________________________________

Wie lange sehen

Nutzer das Werbemittel?

." l. ." l. C'Dl.

2:31:00

‘.' ) ‘.' ) 6

1:53:00

Artikel Listicle Bildergalerie Video
1-_ = | pm=
3. — -y 1t [Oo;m
Klickrate ' 0,26% 0,17% 0,29% 0,75%
Welcher Anteil Native Ad > Links Native Ad > Links Native Ad > Links
dEf NUZ‘ZG’/’ RR\%\%%RRRRRRR ‘%RRR‘EP“‘E‘E‘Q‘QRR .......
k//’c‘kt auf das gg&%%%&&““““ VCS ‘C\Q‘R‘R‘R ......
Werbemittel?
AUf Listi Videos und Bildergalerien
NUtZe'St,de's halten sicp, motivieren am ehesten zum Klicken.
Bild ram langstep, auf
| p0ergalerien pap o [
eher kurze Verweij] N €ine
Verweildauer W/
2:03:36

2:25:30

Quelle: VDZ Native Advertising Wirkungsforschung 2018; CTR, Verweildauer, Durchschnitt der Tracking Reports der 12 verwendeten Kampagnen
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NATIVE FORMATE

Native Ads sind facettenreich. i
Die unterschiedlichen Native Formate Giberzeugen mit jeweils eigenen Starken je nach Zielgruppe und Kampagnenziel. !

Artikel

Punktet durch
Informationen und
Verstandlichkeit

Flgt sich gut ins Umfeld

Kann gut Emotionen und
Inhalte vermitteln

Steigert das Markenimage
und die Kaufintention

Ist ein Format fir High
Involvements

Wirkt informativ und erzeugt
hohen Info-Transfer

Sorgt fir eine

lange Verweildauer und
Auseinandersetzung mit
dem Native Ad

Eignet sich zur Beschreibung
von Produkt-Nutzung

Bildergalerie

V'S
v

Hohe Klickrate

Punktet mit sehr hohem
Gesamt- und Detail-Gefallen

Ist besonders glaubwiirdig und
gleichzeitig verstandlich

Vermittelt mehr Informationen
als Display-Ads

Flgt sich gut ins Umfeld

Steigert das Markenimage und
fordert den Austausch mit
anderen

Hebt sich von anderen
Werbeformen ab

Erscheint im Vergleich zu
Display uberraschend und
auffallig

Eignet sich vor allem, um
Emotionen zu transportieren

Fordert Empfehlungen und
Leadgenerierung

Quelle: VDZ Native Advertising Wirkungsforschung 2018

Seite | 12 Copyright DCORE GmbH 2018
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VDZ

Native Ads integrieren sich in den natiirlichen
Lesefluss von Editorial Media Angeboten.

Native Ads passen gut zu ihrem Umfeld, sind
dadurch weniger intrusiv und nutzen vor allem
interessierten Nutzern.

Ca. 2/3 sehen

eine Native Ad als
sehr bzw. eher
passend zum
Umfeld an.

Copyright DCORE GmbH 2018 Criore



FIT ZUM UMFELD VDZ

______________________________________________________________________________________________________________________________

Native Ads integrieren sich in den natiirlichen Lesefluss von Editorial Media Angeboten. i
Fur zwei Drittel passen sich Native Ads sehr gut oder gut ins Umfeld des Werbetrager ein. !

PASSUNG ZUM UMFELD Wie gut passt fiir Sie dieser

Beitrag zur Website?
1 =sehrgut ..., 6 = sehr schlecht

65%
Hohes

o)
59% Involvement
Gesamt

Fir etwa 2/3 passt die Native Ad gut oder sehr gut zum Umfeld.

Vor allem hoch Involvierte bewerten die Passung positiv und fihlen sich von der Native nicht im nattrlichen Lesefluss gestort.

Quelle: VDZ Native Advertising Wirkungsforschung 2018 Gesamt n = 4.919, Hohes Involvement n = 3.735; Angaben in Prozent
Frage: Wie gut passt fir Sie dieser Beitrag zur Website?
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FIT ZUM UMFELD VDZ

Artikel Listicle Bildergalerie Video
| | TTTT
—— 1, — O
— 2 C§'= L
— — 3.

Wie gut passt fiir Sie dieser Beitrag zur Website? 7 =sehrgut ..., 6 = sehr schlecht
2 3 1

Passung ins Umfeld sehr gut oder gut
61% 52% 66% 60%

Quelle: VDZ Native Advertising Wirkungsforschung 2018 Gesamt n = 4.917, Artikel n = 2.896, Listicle n = 840, Bildergalerie n = 418, Video n = 763; Top2 Box (stimme voll und ganz zu/stimme eher zu), Angaben in Prozent
Frage: Wie gut passt fir Sie dieser Beitrag zur Website?
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Native Advertising ist ein Werkzeug nachhaltiger
Kommunikation,

indem komplexe Botschaften dargestellt und
vermittelt werden, an die sich Nutzer auch spater
noch erinnern.

81% erinnern

sich an mind.
ein Detail der
Native Ad.

Copyright DCORE GmbH 2018 Criore



INTENSITAT DER CONTENT-NUTZUNG VDZ

Native Advertising ist ein Werkzeug nachhaltiger Kommunikation,
indem komplexe Botschaften dargestellt und vermittelt werden, an die sich Nutzer auch spater noch erinnern.

______________________________________________________________________________________________________________________________

Ich habe weniger als die
Ich habe (fast) den Ich habe die Halfte Halfte des Artikels
ganzen Artikel des Artikels gelesen (den Artikel grob
gelesen/Bildergalerie gelesen/der uberflogen)/der o
gesehen/Video Bildergalerie gesehen Bildergalerie gesehen/des Listicle
gesehen. /des Videos gesehen. Videos gesehen. —
Bildergalerie —
| | | - 83% I=
4 P =
[ \l | | =
Artikel
so : ==
— o | ——
Nahezu 2/3 D L ——
haben mind.die \ | | L
Halfte des _I
Contents . . . . .
gelesen/gesehen. erinnern mind. 1 inhaltliches Detail
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INTENSITAT DER CONTENT-NUTZUNG VDZ

Ich habe (fast) den ganzen Artikel Ich habe die Halfte des Artikels Ich habe weniger als die Halfte des Artikels
gelesen/Bildergalerie gesehen/Video gelesen/der Bildergalerie gesehen /des gelesen (den Artikel grob tGberflogen)/der
gesehen. Videos gesehen. Bildergalerie gesehen/des Videos gesehen.
A A A
[ | f \

Gesamt 30 37

sehr interessiert 28
eher interessiert 39

eher nicht interessiert 45
iiberhaupt nicht interessiert 55

Themeninteresse

Quelle: VDZ Native Advertising Wirkungsforschung 2018 Gesamt n = 4.919; Angaben in Prozent
Frage: Welche der folgenden Aussagen trifft auf Sie persdnlich am ehesten zu?
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VDZ

Native Ads betten die Marke und das Produkt in
das passende Themenumfeld ein,

stellen Emotionen und den Produktnutzen
in den Vordergrund.

Fir 46%

vermitteln Native
Ads marken-
unabhangige
Botschaften.

Bildnachweis: Maarten van den Heuvel on Unspldsh Copyright DCORE GmbH 2018 076'@%



VERMITTELTE INHALTE

______________________________________________________________________________________________________________________________

a Native Ads betten die Marke und das Produkt in das passende Themenumfeld ein, stellen Emotionen und den

Produktnutzen in den Vordergrund.

Konnen Sie uns sagen, wovon der Beitrag in etwa handelte?

g

<

Seite | 20

Produkt-Information
Ein Produkt/Angebot der Marke steht im
Vordergrund.

Produkt-Nutzung

Es wird erlautert, wie und woflr
Produkte/Angebote der Marke verwendet
werden kdnnen.

Emotionen

Es geht nicht um ein Produkt/Angebot oder
eine Marke, sondern ein anderes Thema
steht im Vordergrund.

Copyright DCORE GmbH 2018

Ich mag es nicht, wenn das
beworbene Produkt im
Vordergrund steht. Eine

Geschichte, in der das Produkt
eine untergeordnete oder gar
keine Rolle spielt, ist mir

sympathischer
Hohes Involvement

OCriore



VERMITTELTE INHALTE | WERBEFORMAT VDZ

Artikel und Videos
vermitteln am ehesten
Emotionen zu einem Thema

abseits des Produkts.
Bildergalerien stehen vor Listicles beschreiben
allem fur Produkt- am ehesten die
Informationen (Grund ist Produkt-Nutzung.
die gewéhite Kampagne).

49
41
35
29
22 22 24
~— @@ ® Gesamt
Produkt-Information Produkt-Nutzung Emotionen ® Artikel
Ein Produkt/Angebot der Marke steht im Es wird erldutert, wie und woftir Es geht nicht um ein Produkt/Angebot oder ® Listicle
Vordergrund. Produkte/Angebote der Marke verwendet eine Marke, sondern ein anderes Thema ) )
werden kénnen. steht im Vordergrund. S!Ljiergalerle
ideo

Quelle: VDZ Native Advertising Wirkungsforschung 2018 Gesamt n = 4.917, Artikel n = 2.896, Listicle n = 840, Bildergalerie n = 418, Video n = 763; Angaben in Prozent
Frage: Konnen Sie uns sagen, wovon der Beitrag in etwa handelte?
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VDZ

Native Ads wirken!

Durch Native Ads wird die Marke bekannter,
relevanter und kann sich als Experte positionieren.

Copyright DCORE GmbH 2018 Criore



WERBEWIRKUNG VDZ

Brand Expert

Relevant o
Set +44% Bekannt-

+31% =
+27%

Native Ads haben einen positiven Einfluss auf die klassischen KPIs. Sie steigern die Bekanntheit sowie Relevanz der Marke und kénnen sie als

Experte positionieren — vor allem wenn die Native Ad als Werbung erkannt wird.

Seite | 23 Copyright DCORE GmbH 2018 O rore



WERBEWIRKUNG VDZ

————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

<
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+31%
>
(o)
20 +44%
7
39
14
Kontrollgruppe Testgruppe Kontrollgruppe Testgruppe Kontroligruppe Testgruppe
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WERBEWIRKUNG VDZ

IMAGE. Die Marke....

... hat Kompetenz in ihrem Produktbereich 84
... iIst glaubwiirdig
.. ist sympathisch

... schafft Vertrauen

... steht fir hochwertige Produkte

.. Ist Innovativ ® Gesamt

. . . o ® Hohes Involvement
... steht flr ein gutes Preis-Leistungs-Verhaltnis

40 45 50 55 60 65 70 75 80 85 90
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NATIVE ADS ALS INSTRUMENT VDZ

______________________________________________________________________________________________________________________________

AKTIVIERUNG

Weitere Informationen zum beworbenen Produkt

41
suchen.

Mit anderen Uber die Marke/das Produkt sprechen.

Auf die Website von [Marke] gehen oder online nach

dem Produkt suchen. 40

Produkte von [Marke] Freunden und Verwandten
empfehlen.

Mich auf der Website der Marke flr weitere
Informationen registrieren.

@® Gesamt
® Hohes Involvement

Den Beitrag in sozialen Netzwerken teilen.

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50
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VDZ

Native Ads sind punktgenau einsetzbar.

Native Ads konnen fir jedes Kampagnenziel
eingesetzt werden, wichtig ist, die richtigen Impulse
fur das entsprechende Ziel zu setzen.

Bildnachweis: Annie Spratt on Unsplash . Copyright DCORE GmbH 2018 O?@Ré



NATIVE ADS - EIN INSTRUMENT FUR JEDES KAMPAGNENZIEL

______________________________________________________________________________________________________________________________

Native Ads sind punktgenau einsetzbar.

Kampagnenziele werden mit Native Ads erreicht, wichtig ist dabei, richtige Impulse fiir das entsprechende Ziel zu setzen.

_______________________________________________________________________________________________________________________________

Image Aktivierung & Kaufabsicht
Die Marke gefallt Nutzern und Es wird ein Interesse geweckt, das
das gewiinschte Markenimage beworbene Produkt zu kaufen bzw.
wird vermittelt. das Angebot zu nutzen

il L

Seite | 28
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Werbemittelgefallen: Gefallen der Ad im redaktionellen Umfeld

Werbeform: Wahrnehmung von Native Advertising als Werbeform

Involvement: Affinitat zum Werbetrager

Marke: Aktuelle Situation der Marke fiir den Nutzer

Aktivierung: Interesse, weitere Informationen zum Produkt/der Marke einzuholen

OCriore



NATIVE ADS - EIN INSTRUMENT FUR JEDES KAMPAGNENZIEL ~ VDZ

Seite | 29

Werbeform Identifikation als Werbung

Als Werbung
38
erkannt

Artikel 36

Listicle 1

Als redaktionell
29
wahrgenommen

N
Bildergalerie
N

Video 34

Copyright DCORE GmbH 2018

________________________________________________

Vermittelter Inhalt

Produkt-
Information

Produkt-
Nutzung

Emotionen

w w w

OCriore



NATIVE ADS - EIN INSTRUMENT FUR JEDES KAMPAGNENZIEL ~ VDZ

Werbeform Identifikation als Werbung Vermittelter Inhalt
Artikel Produkt- _
40

erkannt

Listicle
Produkt-

Bildergalerie

Als redaktionell

wahrgenommen

Video
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VDZ

Native und Display erganzen sich aufgrund ihrer
verschiedenen Starken.

Native Ads punkten mit intensiver Content-Nutzung,
wahrend Display Ads Aufmerksamkeit und
Reichweite generieren.

Copyright DCORE GmbH 2018 Criore



NATIVE UND DISPLAY - DIE OPTIMALE ERGANZUNG VDZ

______________________________________________________________________________________________________________________________

... halte ich fiir glaubwiirdig 37

... erscheint mir vertrauensvoll

... vermittelt ein positives Bild liber die Marke

... weckt mein Interesse fiir die Marke und deren Produkte

Aktivierung ... regt mich dazu an, mich mehr tiber die Marke und deren

Produkte zu informieren 43

... bringt mich dazu, dass ich mich intensiv mit dem Inhalt der

...ist tiberraschend

...ist auffallig

(o]
()]
=
w
(o]

N
Ul
¢}
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NATIVE UND DISPLAY - DIE OPTIMALE ERGANZUNG VDZ

Wahrend Native Ads spontan als informativ, erklarend und ausfiihrlich wahrgenommen werden, sind Display Ads klar und

tibersichtlich.
NATIVE =
A DISPLAY
Finde ich insgesamt besser: 56% 44% @

Wird vor allem wahrgenommen als... (Top 3 offene Nennungen)

L Informatlv/ erklarend / 1. Ubersichtlich / schlicht / klar 32%
ausfuhrlich

2. Optisch ansprechend 2. Direkt als Werbung erkennbar 20%
3. Inhaltlich ansprechend 3. Aussagekraftig 17%

Seite | 33 Copyright DCORE GmbH 2018 O rore



NATIVE UND DISPLAY - DIE OPTIMALE ERGANZUNG VDZ

Diese Werbung gibt mir Tipps auch wenn ich —
nichts von dem Produkt an sich mochte. Es DISPLAY

interessiert mich und bereichert mich und NATIVE
das verbinde ich letztendlich mit dem ABYERTISING

Produkt. Bei der kleinen Werbung, sehe ich

Hier ist fur mich auf dem ersten Blick ersichtlich, dass es sich um

sofort Werbung und gehe nicht genauer e — Werbung handelt und ich werde nicht durch einen scheinbar
_ _drauf en. redaktionellen Beitrag in die Irre gefiihrt. Werbung der ersten Art
Niedriges Involvement Durch solche Artikel bekommt man einen macht fir mich das Produkt unglaubwiirdig und wiirde mich eher
zusatzlichen Mehrwert, der vom Kauf abhalten.
Vermittelt nicht nur Werbung fiir unabhangig von Dienstleistquen des Hohes Involvement
ein Produkt, sondern auch Wissen Werl?em.:len anwendbar ist
und neue Informationen. Bringt Niedriges Involvement Diese Art von Werbung ist ein reiner
einen gewissen Aha Effekt mit Eyecatcher, man sieht um was es geht
bleibt einem im Gedéachtnis. und von wem es kommt.
Hohes Involvement Hohes Involvement

Ich mag es nicht, wenn das beworbene Produkt im Vordergrund
steht. Eine Geschichte, in der das Produkt eine untergeordnete
oder gar keine Rolle spielt, ist mir sympathischer
Hohes Involvement

Die Werbung ist iibersichtlicher und
kompakter, man merkt sofort worum es geht
und sie schafft Aufmerksamkeit.
Hohes Involvement
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NATIVE UND DISPLAY - DIE OPTIMALE ERGANZUNG VDZ

______________________________________________________________________________________________________________________________

Native Ads fithren aufgrund der angebotenen Inhaltsmenge zu einer ldngeren Beschaftigung der Nutzer mit dem Content
und damit mit der Marke des Werbungtreibenden. !

_______________________________________________________________________________________________________________________________

—
— W DISPLAY

Verweild >
e fonge sorer W 2:25:47* 0:26:70

Nutzer das Werbemittel? -
*VVerweildauer auf der Native Ad nachdem

auf den Teaser geklickt wurde

Seite | 35 Copyright DCORE GmbH 2018 O rore



NATIVE UND DISPLAY - DIE OPTIMALE ERGANZUNG VDZ

''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''' oiseiay [l
° Native und Display sind Teamplayer! . l

_______________________________________________________________________________________________________________________________

wirkt glaubwirdig

wirkt vertrauensvoll

ist informativ

macht neugierig auf die Marke/Produkt

motiviert und aktiviert sich weiter mit der Marke/Produkt zu beschaftigen
erzeugt eine lange Verweildauer auf dem Ad

ist auffallig

ist eindeutig und klar

ist auf einen Blick als Werbung erkennbar

schafft Reichweite

erreicht die richtige Zielgruppe
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VDZ

Argumente fiir Native Ads

Bildnachweis: Photo by Kelly Sikkema on Unsplash Copyright DCORE GmbH 2018 *Zustimmung Top2 Box 07@%



8 ARGUMENTE PRO NATIVE ADVERTISING

________________________________________________________________________________________________________________________

e o o o e e e e e e e e e - - - —

________________________________________________________________________________________________________________________

e o o o - —————

________________________________________________________________________________________________________________________

e o o e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e - - - —

________________________________________________________________________________________________________________________

o o e - - - - - - ———————

________________________________________________________________________________________________________________________

e o o e - ——

________________________________________________________________________________________________________________________

o o o - - - - - - - - - - ——————————

________________________________________________________________________________________________________________________

e o o e e - ——

________________________________________________________________________________________________________________________

Native Ads sind informativ und werden beachtet.
Native Ads sind ansprechend, ihre Inhalte werden verstanden und sie sind informativ.

Native Ads sind facettenreich.
Die unterschiedlichen Native Formate Giberzeugen mit jeweils eigenen Starken je nach Zielgruppe und Kampagnenziel.

Native Ads integrieren sich in den natiirlichen Lesefluss von Editorial Media Angeboten.
Native Ads passen gut zu ihrem Umfeld, sind dadurch weniger intrusiv und nutzen vor allem interessierten Nutzern.

Native Advertising ist ein Werkzeug nachhaltiger Kommunikation,
indem komplexe Botschaften dargestellt und vermittelt werden, an die sich Nutzer auch spater noch erinnern.

Native Ads betten die Marke und das Produkt in das passende Themenumfeld ein,
stellen Emotionen und den Produktnutzen in den Vordergrund.

Native Ads wirken!
Durch Native Ads wird die Marke bekannter, relevanter und kann sich als Experte positionieren.

Native Ads sind punktgenau einsetzbar.

Native Ads kdnnen fur jedes Kampagnenziel eingesetzt werden, wichtig ist, die richtigen Impulse fir das entsprechende Ziel zu setzen.

Native und Display ergdnzen sich aufgrund ihrer verschiedenen Starken.
Native Ads punkten mit intensiver Content-Nutzung, wahrend Display Ads Aufmerksamkeit und Reichweite generieren.

NS mm=m? Smmmm? Smmmm? Smmmem? S ? S N P -

o o o - o - - - - - - - - - - - ————————
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WAS SOLLTE BEI DER UMSETZUNG BEACHTET WERDEN? VDZ

Die Native Ad muss . . Native und Display Ads
. . Die Native Ad muss als . .
interessierte Personen . .. . erganzen sich.
. : Native Ads miissen gefallen! solche erkennbar sein!
erreichen!
Display Ads schaffen
Schon gestaltete Native Ads, Bei Werbeidentifikation wird Reichweite und

die Ad intensiver genutzt, die
Ad aktiviert und das Image
wird verbessert, da sich die
Nutzer nicht hinters Licht
gefuhrt fuhlen.

Aufmerksamkeit. Native Ads
transportieren Inhalte und
regen zur Beschaftigung mit
dem angebotenen Content
an.

bewerten Native Ads
insgesamt besser, die Ad
passt noch besser ins Umfeld
und sie nutzen die Ad
intensiver.

und aktivieren, werden eher
angeklickt und flgen sich gut

\
1
1
1
1
1
1
:
1

Hoch involvierte Nutzer i
1
1
:
1
! in das Umfeld ein.
1
1
1
1

— -
— e - ———

o ———————— —

|
1
1
1
1
1
1
1
l
: die informieren, Uberraschen
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
\

— e e o — — — — — — — — — ———————— — e e o — — — — — — — — — ———————— — e e o — — — — — — — — — ———————— e e e e === ——

Native Ads miissen klar als Werbung erkennbar sein, sich dennoch gut in die Seite einfiigen, so dass sich Nutzer
intensiv mit den Inhalten auseinandersetzen.
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STUDIENDESIGN

VDZ

Durchfliihrung der Wirkungsmessung basierend auf technischer Messung und experimentellem Ansatz

Experimenteller Ansatz:

» Untersuchung der Werbewirkung von 12 Native Advertising
Kampagnen

» Detaillierte Untersuchung der Native-Kampagnen im Vergleich
zu Displaywerbung

Methode Quantitative Befragung in Online-Access-Panel

Feldphase 07. Marz - 19. Marz 2018

Deutschsprachige Gesamtbevdlkerung

Zielgruppe (reprasentative Quoten nach Alter & Geschlecht)
Fallzahl n =5.011 (pro Kampagne n = 350-484)
LOI 13 Minuten
Gewichtun Gesamt und je Native Ad Format
9 nach AGOF digital facts: Alter, Geschlecht, Bildung
Seite | 41 Copyright DCORE GmbH 2018

Technisch

* Untersuchung der technischen Messdaten der
zwolf verwendeten Kampagnen auf Basis der von den Publishern
zur Verfligung gestellten Reports.

Die Reports enthalten mind. folgende Kennzahlen auf Artikelebene:
e (TR Teaser / Content-Seite
 Verweildauer
» Scrolltiefe

OCriore



STUDIENDESIGN UND BEFRAGUNGASABLAUF VDZ

Analyse der technischen Messdaten der 12 Test-Kampagnen auf Basis der von den Publishern zur Verfligung gestellten Ad-Server Reports.

¢ (CTR Teaser / Content-Seite
*  Verweildauer
e Scrolltiefe

Online-Befragung inkl. experimentellen Ansatz, in welchem insgesamt 12 Kampagnen untersucht wurden. n = 5.011 Félle (pro Kampagne n = 350-484)
Befragte sahen wahrend des Interviews eine Native Ad. Ad und Marke wurden anschlieBend beurteilt.

Allgemeine Fragen Device:
e zur Person Stationar Fragen zur Beurteilung der Content-Seite Vergleich Native - Display
. Thgmgnintergsse + Mobil »  Gesamt- / Detailbeurteilung » Gefallen des Werbemittels
+ Editorial Media-Nutzung «  Passung zum Umfeld * Vergleich der Werbeformen
: : » Tiefe der Rezeption (Intensitat der (offen)
Zuweysung der Native Nutzung, Informationstransfer) —p | * Vergleichende Beurteilung/
Ad eines Umfelds, das +  Markenwahrnehmung (Bekanntheit, Aktivierung
Nutzer zumindest Brand Expert, Relevant Set, Marken-
kennen Image) fur Advertiser und Medienmarke
* Inhalt (Recognition, Identifizierung als
Wbekannt Einblendung der Content- Werbung, inhaltliche Ausrichtung)
IE unbekannt Seite m/{‘Auﬁ‘om’erung, die . Akthleru.ng (Wel.terempfehlupg,
Seite anzusehen Informationsabsicht, Kaufabsicht)
IE’ unbekannt . GefaIIe.n.der Werbeform Native
Advertising

Quelle: VDZ Native Advertising Wirkungsforschung 2018
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KAMPAGNENAUSWAHL VDZ

Um allgemeinglltige Aussagen zu treffen, wurden Branchen, inhaltliche Gestaltung und Umfeld der
Kampagnen variiert.

Branche Fokussierung auf 6 Branchen mit je zwei Kampagnen
» Technik
* Finanz
* Mobilitat
* Reise
« FMCG

» Dienstleistung

Umfeld Variation der Umfelder, um einen Effekt der Website zu vermeiden. Es werden bekannte Umfelder verwendet.
Folgende Umfelder sind nun vertreten:

ZEITZ&EONLINE eSS

Inhaltliche Ausrichtung Variation, was mit dem Content vermittelt werden soll
* Produkt-Information
 Anwendung des Produkts
» @Gefiihl, das mit der Marke/dem Produkt vermittelt werden soll
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SOZIODEMOGRAFIE

Geschlecht

Mannlich

Weiblich

Alter

19

VDZ

14-29 Jahre 30-49 Jahre 50-59 Jahre 60-74 Jahre

Bildung

(Fach-)Hochschulabschluss

(Fach-)Abitur

Mittlere Reife, Realschulabschluss,
polytechn. Oberschule

Haupt-/Mittelschulabschluss

(noch) kein Abschluss
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Haushaltsnettoeinkommen
bis unter 1.000 Euro
1.000 bis unter 2.000 Euro
2.000 bis unter 3.000 Euro
3.000 bis unter 4.000 Euro
4.000 bis unter 5.000 Euro
5.000 Euro und mehr

keine Angabe
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Bild cH:weis: ttPs://unsplash.com/photos/oxjo11QBK7M
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